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1. ELIJA UNA OPCION ENTRE LA OPCION “A” Y LA OPCION “B” Y RESPONDA UNICAMENTE A LAS

PREGUNTASDE LA OPCION ELEGIDA.

2. RESUELVA EL TEST EN LAS HOJAS EN BLANCO QUE SE LE FACILITAN PARA ESCRIBIR LAS

RESPUESTASY NO EN LASHOJAS DE PLANTEAMIENTO DEL EXAMEN.

3. CRITERIOS DE CORRECCION:

PRIMERA PARTE: H test se valoraradel siguiente modo:
- Cadapregunta acertada afiade un punto
- Cadapreguntano acertadaresta 0,33 puntos
- Laspreguntas en blanco no punttan

La suma total se dividira entre 10 y se multiplicara por 3, dando como resultado la nota de la primera

parte.

SEGUNDA PARTE: El tema se corregira valorando cada epigrafe por un méaximo de 1 punto. El total
se dividira entre el numero de epigrafes y se multiplicard por 3, dando como resultado la nota de la

segunda parte

TERCERA PARTE H gercicio précticoy el comentario de texto se valoraran aplicando los mismos

criterios que en la segunda parte.

CALIFICACION FINAL: Al sumar la nota obtenida en cada una de las tres partes se obtiene un
maximo total de 9 puntos. El punto restante, hasta alcanzar un maximo de 10, se reserva para la

presentacién, ortografiay redaccion del examen, ajuicio del corrector.

OPCION A
12PARTE — PREGUNTAS DE TEST

1.- Laproductividad de una empresa sera tanto mayor:
a.- Cuanto mayor sea su volumen de ventas

b.- Cuantos menos trabgjadores tenga contratados la empresa

c.- Ninguna de las anteriores

2.- Una encuesta es una fuente de informacion:
a- Primaria
b.- Secundaria
c.- Experimentd

3.- El impuesto de sociedades es un impuesto:
a.- Indirecto
b.- Regresvo
c.- Directo

4.- Son fuentes de financiacion propias:
a- Loscréditos aclientes
b.- Lasresarvaslegades
c.- Los empréstitos de obligaciones
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5.- Segun € tipo de articulos ofrecidos por las empresas, los mercados e clasifican en:
a.- Monopalio, oligopolio y competencia perfecta
b.- De bienes de consumo e indudtriales
C.- Libre eintervenido

6.- S una marca de champu ofrece en € envase un 25% de producto gratis, esa practica se
denomina
a- Publicidad
b.- Relaciones publicas
c.- Promocion de ventas

7.- Unaagenciadevigeses.
a.- Unminoriga
b.- Unaempresade servicios
C.- Las dos anteriores son ciertas

8.- Laecuacion fundamentd ddl patrimonio se expresa como:
a.- Activo = Pasivo + Neto
b.- Activo + Pasivo = Neto
c.- Activo + Neto = Pasivo

9.- Una empresa tiene un capitd permanente (o pasivo fijo) de 1000 unidades monetarias (u.m.)
y un activo fijo de 1000 um. Con esa informacion, su fondo de maniobra o capita circulante
asciende &

a.- 1000 u.m.

b.- cero

C.- 2000 u.m.

10.- Lapersonafisicao juridica que segun laley esta obligada a pagar impuestos se denomina:
a- Sujeto pasvo
b.- Contribucion especid
C.- Hecho imponible

22PARTE — TEMA A DESARROLLAR

Lainverson en laempresa

a.- Desarrolle un esquema dd tema propuesto.
b.- Concepto y clasificacion de inversones

c.- Criterios de sdleccion deinversones

3PARTE — EJERCICIO PRACTICO

Una empresa dedicada a la fabricacion de guantes de lana vende anualmente 2.500 pares de
guantes. El coste anud unitario de dmacenar cada par es de 15 €y € code de gestionar un
pedido es de 30 €. Laempresatrabga 250 dias d afio.

SE PIDE:

a.- Volumen optimo de pedido

b.- Plazo entre pedidos

C.- Representacion gréfica
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OPCION B

12PARTE — PREGUNTASDE TEST

1.- Lostributos:
a.- Condituyen un ingreso parael Estado
b.- Constituyen un gasto parad Estado
c.- Han de ser pagados por igual por todos los ciudadanos

2.- Cuanto mayor es la tasa empleada para la actudizacion de los flujos de cga en d méodo
del VAN:
a.- Mayor esel VAN obtenido
b.- Menor esel VAN obtenido
c.- El vaor dd VAN es independiente de la tasa empleada para la actudizacion de los
flujosde cga

3.- ¢A qué masapatrimonid pertenece la cuenta de mercaderias?:
a.- Inmovilizado
b.- Activo circulante
c.- Disponible

4.- Para una academia de ensefianza de inglés, d importe pagado por € dquiler de loca donde
se imparten las clases condituye:

a.- Un cogevariable

b.- Un cogte financiero

c.- Un cogtefijo

5.- El concepto de Ciclo de Vidadd Producto hace referenciaa
a.- El tiempo que transcurre desde que entran las materias primas en € dmacén hagta que
los clientes de la empresa pagan € importe de las ventas
b.- Laevolucion de lademandadel producto alo largo del tiempo
c.- H tiempo que trascurre desde que la empresa paga las materias primas a los
proveedores hasta que se cobra alos clientes @ importe de las ventas

6.- El Impuesto de la Renta de las Personas Fisicas (IRPF) es un impuesto:
a.- Directo
b.- Indirecto
c.- Obligatorio para cualquier empresa

7.- El punto muerto de una empresa se acanza con 7500 unidades. Ello sgnifica que vendiendo
esa cantidad de producto:

a.- Los cogtesfijos de laempresa se igudan alos costes varigbles

b.- Bl ingreso por ventas esigud alos costes de fabricacion

c.- Laempresa se encuentraen quiebra

8.- La funcién empresarid que tiene por objeto hacer llegar los productos de la empresa desde
el productor hastael consumidor finad se denomina:
a.- Promocion de ventas
b.- Produccion
c.- Digtribucion
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9.- Tienen responsabilidad ilimitada frente a terceros |os socios de:
a.- Las Sociedades Colectivas
b.- Las Sociedades Anénimas
c.- La Sociedad Anénima Labora

10.- Lacuentade reservas de las empresas representa:
a.- Unafuente de financiacion propia
b.- Un pasivo circulante
c.- Unexigiblealargo plazo

22PARTE — TEMA A DESARROLLAR

La organizacion de las empresas

1.- Desarrolle un esquema del tema propuesto

2.- Concepto de organizacion y estructura organizativa
3.- Organigramas

FPARTE - COMENTARIO DE TEXTO

MONITORES PARA NO PASARSE DE PARADA
Migd Olivares

Monitores para no pasarse de parada en € autobls. El invento funciona ya en lineas
municipdes de Vdencia y en los proximos meses lo hard en las de Sevilla Una compafiia
vdenciana, Busd, ha creado este nuevo sarvicio que facilita d vigero noticias generdes y
municipaes, informacion de horarios y trayectos y mensges publicitarios. El usuario de la inea
19 eda enfrascado en la lectura de la Ultima batala empresaria por € control del gas cuando
una voz le devudve a la redidad: “Proxima parada, Plaza de la Reind’. Levanta la visa dd
periodico y comprueba en @ plano que ofrece @ monitor de televison ingalado en @ autobls
Que s acerca a su destino con tiempo suficiente para doblar @ periddico, recoger sus
pertenencias y digponerse a bgar a la cadle. Dos asentos mas adelante, un usuario ciego que
vigia solo también se prepara paradgar € autobus en la parada que le interesa.

¢Ficcion? No, un servicio que incorpora desde hace un afio la Empresa Municipa de
Transportes de Vaenciay que se extendera en junio alos 425 autobuses de laflota [ ...]

La imagen de la empresa ha sdo disefiada por € estudio de Javier Marisca y los socios suefian
con extender su propuesta a Madrid y Barcelona. Mdaga, Zaragoza, Cordoba y Vdladolid se
han interesado ya por € producto.

Busdtd tiene una plantilla de 70 personas en Vdencia La extensgdn dd servicio a Sevilla
exigira amnpliarla, pero también va a generar “economias de escald’. La sociedad espera obtener
beneficios en la unidad de negocio de Vdencia en € 2004. La inversion para inddar € servicio
en Savilla se cifra en menos de dos millones de euros, pero la sociedad prevé unas ventas en
publicidad de cinco millones en dos afios.

CONTESTE A LAS SIGUIENTES CUESTIONES:

a- Lapublicidad en laempresa

b.- Haga una descripcién dd producto que comercidiza Buss: qué es, cdmo funciona, qué
valor afladido aporta a las empresas de autobusesy d usuario de los mismos.

c.- En su opinién, ¢este proyecto tendria éxito en su lugar de residencia? ¢Qué factores
contribuiriand éxito o a fracaso?
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